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Tourismus am Wasser
Definition:

 “Alle Tourismusangebote , in denen das offene Meer,
Küstengewässer, Seen, Flüsse und Kanäle die natürliche

Grundvoraussetzung für Tourismusaktivitäten darstellen“

Tourismus am Wasser

(BTE, dwif, 2003, S. 6)
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MotiveErholung Abenteuer

Naturerlebnis
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(Image-Wirkung)

(Spiegel, 2022, S. 156) Spiegel, S. (2022). Destinationsbildung und Destination Governance. In Springer eBooks. 



Attraktivitätsfaktoren Wassertourismus
Naturnähe
Wasser/ Meer, Strand, Dünen, ... 

Risikoarmut
Unterstützung, Absicherung durch
Expert:innen, Lehrer:innen, etc.

Individualität
individuelle Erlebnisse ermöglichen

Tourismus am Wasser

Familienfreundlichkeit
bei Gestaltung der Angebote
berücksichtigen

Vielfalt der Angebote
 besondere Aktivitäten und breites
Angebot
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(Spiegel, 2022, S. 153) Spiegel, S. (2022). Destinationsbildung und Destination Governance. In Springer eBooks. 
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weiblich
75,6% 23,5%

männlich
0,84%

andere

119
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Altersverteilung

Tourismus am Wasser - Umfrage zu positiven Erlebnissen
Unsere Studie

Laufzeit: 11.12. -31.12.2023
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Ort des
Erlebnisses

Tourismus am Wasser

Studie

Deutschland1
2 Italien

3 Frankreich

4 Kroatien

5 Griechenland
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Aktivitäten

Am Strand sein Tauchen

Schwimmen SpieleWildtiere beobachten

SurfenBoot / Schiff

Tourismus am Wasser

Studie
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Tourismus am Wasser

Naturerlebnis & Exploration

Selbstverwirklichung & Erfüllung

Entspannung & Stressabbau

Gemeinschaft & Verbundenheit

3 Erlebniskategorien

5 Erlebniskategorien

2 Erlebniskategorien

2 Erlebniskategorien

4
Cluster

12
Erlebnis-

kategorien
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3,0

Wasser-Index

3,0
Wasser-Index

Wasser-Index

Sich durch den Wechsel der Umgebung und die
Atmosphäre der Natur unbeschwert fühlen

Unbeschwert sein

2,7

Optional:

Sozial-Index

den Moment genießen
achtsam sein
Alltag(sstress) ausblenden

Kindheitserinnerungen
nostalgisch sein
Freiheit empfinden
loslassen können
"Urlaubsgefühl"

Must Have:

Wasser-Index
Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

Die Ruhe, Idylle und Atmosphäre des Wassers bewirkt innere
Ausgeglichenheit und Entspannung, die im ganzen Körper empfunden wird

Die äußere Ruhe im
Inneren spüren

2,3

Optional:

Sozial-Index

äußere Unberührtheit und
Natur-Einflüsse bewirken innere
Entspannung und Ruhe

sinnliche Wahrnehmung des Wassers
Körper und Geist können zur Ruhe
kommen
Aktivität oder Gemeinschaft werden
intensiviert positiv wahrgenommmen

Must Have:

Wasser-Index
Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

Der Kontakt mit dem Wasser dient der Erfrischung
und hat einen positiven Effekt auf den Geist

Erfrischt werden

Optional:

Sozial-Index

sich durch den Kontakt mit
Wasser erfrischt fühlen
energiegeladen und belebt
fühlen

von der Hitze abkühlen
nach Kälteschock
Entspannung empfinden 

Must Have:

Wasser-Index

Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

Einen (für sich) neuen Ort erkunden

Neue Orte erkunden

1,8

Optional:

Sozial-Index

einen Ort zum ersten Mal besuchen
und Neugier empfinden

versteckte Orte
Kontakt mit Einheimischen
Perspektivwechsel im Wasser
erleben 

Must Have:

Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

Eintauchen in die Unterwasserwelt und das
Gefühl eine neue, andere Welt zu erleben

In eine andere
Welt eintauchen

Optional:

Sozial-Index

in die Unterwasserwelt
(ab)tauchen
an einen Ort der abgegrenzt
und komplett anders ist als das,
was man kennt

Faszination verspüren
Dankbarkeit und
Wertschätzung für die Natur/
Unterwasserwelt

Must Have:

Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

In einer traumhaften Kulisse sein, die Schönheit wahrnehmen
und fasziniert davon sein

Sich in traumhaften 
Kulissen befinden

2,3

Optional:

Sozial-Index

von einer einzigartigen und schöne
Naturumgebung fasziniert sein

zum ersten Mal sehen
in der Kulisse bewegen
verschiedene Sinneswahrnehmungen
surrealitischer Charakter

Must Have:

Wasser-Index
Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

Die Kraft des Wassers spüren und erfolgreich bewältigen

Die Kraft des
Wassers bändigen

2,4

Optional:

Sozial-Index

Dynamik und Kraft des Meeres
spüren und körperlich
bewältigen
Bewegung auf dem Wasser ist
erfolgreich

Respekt
Ehrfurcht
Glücksgefühl
Stolz danach

Must Have:

Wasser-Index
Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

Wildlebenden Wassertieren
ungewohnt nah sein

Wildtieren nah sein

2,8

Optional:

Sozial-Index

Wasser-/ Meerestieren
ungewöhnlich nahe kommen und
im natürlichen Lebensraum treffen

unerwartetes Erscheinen
(Überraschungselement)
Wertschätzung verspüren

Must Have:

Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

Optional:

Sozial-Index

Spaß steht im Vordergrund
Aktivität mit Spielfaktor, die
gemeinsam durchgeführt wird

Verbundenheitsgefühl mit anderen
Herausforderungen gemeinsam
meistern
lachen und Freude haben
körperliche Anstrengung,
Wasserkontakt

Must Have:

Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

Mit Freunden oder Familie gemeinsam spielerisch 
aktiv sein, im oder am Wasser 

Gemeinsam spielerischen
Aktivitäten nachgehen

Wasser-Index

2,3

Optional:

Sozial-Index

gemeinsam etwas in der
Natur erleben
Gemeinschaft steht im
Vordergrund

sich zugehörig fühlen
Beziehung stärken
Freude teilen
Atmosphäre gemeinsam genießen

Must Have:

Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

Momente im Urlaub gemeinsam erleben und teilen,
wodurch die Bindung gestärkt wird

Sich mit anderen
verbunden fühlen

Wasser-Index

2,0

Optional:

Sozial-Index

bestehender Wunsch geht 
in Erfüllung, der nur mit Wasser
möglich ist

Erwartungen werden erfüllt

Must Have:

Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

Einen bestehenden Wunsch erfüllen, der in
Verbindung zu Wasser steht.

Sich einen Traum erfüllen

3,0
Wasser-Index

Optional:

Sozial-Index

unerwartetes geschieht im
(direkten oder indirekten) Kontakt
mit Wasser
Erweiterung der Perspektive und
bisherigen Erfahrung

direkter Kontakt
Ängste überwinden
Neues probieren

Must Have:

Alleine
mit Familie
mit Freunden
mit Partner

Im Kontakt mit Wasser neue (Körper-) Erfahrungen machen
und die eigene Perspektive erweitern

Perspektive erweitern 
durch Wasserkontakt 

Wasser-Index

2,4

Tourismus am Wasser
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Element spielt eine
Hauptrolle und steht klar im
Fokus

Element trägt förderlich 
zum Erlebnis bei

Element spielt eine
untergeordnete Rolle und wird
nicht stark hervorgehoben

Tourismus am Wasser

Wasser-
Index

Erlebniskategorien

Steht für die Bedeutung von Wasser
in jeder Erlebniskategorie.
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Alleine

Tourismus am Wasser

Social- Index
Erlebniskategorien

Steht für die Personen, die aktiv am Erlebnis teilgenommen haben

Mit Freunden

Mit Partner Mit Familie
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App
Neue Orte erkunden

Unsere
Prototypen

smarte Tauchbrille
In eine andere Welt eintauchen

Tourismus am Wasser



smarte
Tauchbrille

Tourismus am Wasser

Besonderheiten Kamera
Licht
Bewegungssensor
Bluetooth
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fortschrittliche
Weiterentwicklung

der Grundausrüstung

schafft
langanhaltende

Erinnerung 

Freude teilen mit
Freunden/ Familie

Vorteile der 
smarten Tauchbrille

Tourismus am Wasser 15



App 
Die App erleichtert Nutzern die Entdeckung von
nahegelegenen Orten und informiert über
mögliche Aktivitäten, um spontane Ausflüge zu
deutschen Wasserorten zu planen.

Tourismus am Wasser

2 Suchmöglichkeiten:

1.Nach Standort
Es werden direkt Orte in der Nähe mit
der Entfernung angezeigt

2.Nach Aktivitäten
Suchfeld oder bereits vorgegebene
Aktivitäten zum filtern
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Tourismus am Wasser

App -
Mockups

Startseite Favoriten Neuer Eintrag

Standortbasierte Entdeckung
Aktivitätsvorschläge
Planung der Route
Lieblingsorte speichern
Neu entdeckte Orte hinzufügen
Filteroptionen

Funktionalitäten:
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Tourismus am Wasser

Vorteile der App

Unterstützung
spontaner Wünsche

Förderung des
Wassertourismus 

in Deutschland
Spaß & Erholung
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Tourismus am Wasser

Besondere Merkmale
des Wassertourismus
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Wasser als zentrales Element

Gefühl der Abgeschiedenheit

Eintauchen in eine andere Welt

Technologie-unabhängige Erlebnisse
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